
ANEXA  – CONDIȚII SPECIFICE ALE CONTRACTULUI DE FINANȚARE  

…….. 

Articolul 9 - Informare și publicitate: 

(1) Beneficiarul este obligat să realizeze măsurile minime de informare şi publicitate prevăzute la 
art. 50 din Regulamentul (UE) 2021/1.060 şi în Ghidul solicitantului, detaliate la alin. (2). De 
asemenea, Beneficiarul se oblige să asigure respectarea prevederilor Ghidului de identitate 
vizuală 2021-2027 elaborat de Ministerul Investiţiilor şi Proiectelor Europene, sub sancţiunea 
aplicării de către AM a măsurilor prevăzute la art. 50 din Regulamentul (UE) 2021/1.060. 
Totodată, Beneficiarul va avea în vedere si prevederile Manualului de Identitate Vizuala 
pentru Programul “Regiunea Centru”.  

(2) În cazul în care beneficiarul nu își respectă obligațiile ce îi revin în temeiul articolului 47 sau 
articolului 50, alineatele (1) și (2) – Regulamentul (UE) 2021/1060, și în cazul în care nu se iau 
măsuri de remediere, se poate impune aplicarea unor masuri de către Autoritatea de 
Management (AM), cu luarea în considerare a principiului proporționalității, anulând până la 
3% din sprijinul din partea fondurilor pentru operațiunea în cauză. 

(3) Beneficiarii sunt responsabili pentru implementarea activităţilor de informare şi comunicare 
în legătură cu asistenţa financiară nerambursabilă obţinută prin Programul „Regiunea 
Centru”, în conformitate cu cele declarate în cererea de finanţare. Destinatarii finanțării 
recunosc și fac cunoscută originea programului de finanțare și asigură vizibilitatea finanțării, 
în special cu ocazia promovării acțiunilor și a rezultatelor proiectelor, la oferirea de informații 
unor categorii de public diverse, care includ mass-media și publicul larg.  În acest sens, la 
prezentarea oricăror informații sau rezultate din proiecte,  se va avea în vedere precizarea în 
mod vizibil a sursei de finanțare nerambursabilă, a sprijinului financiar din partea 
programului. 

(4) Acceptarea finanţării conduce la acceptarea de către Beneficiar a introducerii pe lista 
operațiunilor selectate  întocmită de Autoritatea de Management, în conformitate cu 
prevederile art 49 din Regulamentul (UE) 2021/1.060. Astfel, Beneficiarul este de acord ca, 
odată cu acceptarea finanţării, următoarele date să fie publicate, electronic sau în orice alt 
mod: denumirea beneficiarului si, în cazul unei achiziții publice, denumirea contractantului, 
titlul proiectului, obiectivul proiectului, rezumatul proiectului ca fisa de proiect, data începerii 
şi finalizării proiectului, cheltuielile totale ale proiectului, cu evidenţierea contribuţiei Uniunii 
Europene, codul poştal al locului unde se implementează proiectul sau o altă informaţie 
corespunzătoare care să indice localizarea, date de contact ale beneficiarului, persoană de 
contact.  

(5) Beneficiarii sunt obligaţi să utilizeze, pentru toate materialele de informare şi publicitate 
realizate în cadrul proiectelor finanţate prin Programul “Regiunea Centru”, măsurile impuse 
prin Manualul de Identitate vizuală al Programului Regiunea Centru 2021-2027, aflat în 
vigoare la momentul realizării măsurilor de informare și publicitate. Se recomandă ca 

http://lege5.ro/App/Document/geytaojrg42ds/regulamentul-nr-1060-2021-de-stabilire-a-dispozitiilor-comune-privind-fondul-european-de-dezvoltare-regionala-fondul-social-european-plus-fondul-de-coeziune-fondul-pentru-o-tranzitie-justa-si-fondul-e?pid=461845323&d=2023-06-07#p-461845323
http://lege5.ro/App/Document/geztaobrga3tq/ghidul-de-identitate-vizuala-vizibilitate-transparenta-si-comunicare-in-perioada-de-programare-2021-2027-septembrie-2022?d=2023-06-07


materialele online/ foto si video să aibă implementate facilități pentru persoanele cu 
dizabilități. 

(6) Beneficiarii au obligaţia să pună la dispoziţia AM, la cererea acesteia, date şi informaţii despre 
proiecte şi stadiul lor de implementare, inclusiv fotografii (prin care să fie evidențiate stadiul 
înainte de contractare, în timpul implementării și la finalizarea proiectului), în vederea 
asigurării transparenței utilizării fondurilor. 

(7)  Beneficiarii vor pune la dispoziția instituțiilor, organelor, oficiilor sau agențiilor Uniunii 
Europene (la cererea acestora), materialele de comunicare și vizibilitate realizate și acordă 
Uniunii o licență fără redevențe, neexclusivă și irevocabilă pentru utilizarea acestor materiale 
și a oricăror drepturi preexistente aferente acestora, în conformitate cu Anexa IX din 
Regulamentul (UE) 2021/1.060. Acest lucru nu implică costuri suplimentare semnificative și 
nici o sarcină administrativă semnificativă pentru beneficiari sau pentru autoritatea de 
management. 
 

(8) Elementele obligatorii de identitate vizuală care vor fi folosite pe toate materialele de 
comunicare/ vizibilitate sunt: 
a) emblema UE, însoțită obligatoriu de declarația de finanțare „Cofinanțat de Uniunea 

Europeană”, în varianta bilingvă, unde este cazul; 
b) sigla Guvernului României; 
c) sigla Programului „Regiunea Centru” 

 
(9) Măsurile minime obligatorii de informare şi publicitate, aplicabile tuturor proiectelor sunt 

următoarele: 

a) AFIȘAJ  

 Panouri/plăci permanente: se vor amplasa în cazul proiectelor finanțate din Programul 
“Regiunea Centru” a căror valoare totală depășește 500.000 EUR, care implică investiții 
fizice (ex. infrastructură de transport, lucrări de construcții, reabilitare, modernizare, 
extindere, etc.) sau achiziționarea de echipamente. Beneficiarii pot alege să monteze fie 
panouri permanente, fie plăci permanente.  

 Afișe/Afisaj electronic - în cazul proiectelor a căror valoare totală nu depășește 500.000 
euro sau prin care nu se achiziționează echipamente și nu se realizează investiții fizice, se 
va expune cel puțin unui afiș cu dimensiunea minimă A3 sau un afișaj electronic 
echivalent. 

 Pentru proiectele de achiziție de bunuri a căror finanțare publică depășește 500.000 euro 
(valoarea finanțării din FEDR + contribuția națională), va fi instalat un panou/placă cu 
dimensiunea de minimum A3 (420mmx297mm) la locația de implementare a proiectului. 
Pentru panourile instalate la proiecte de investiții în infrastructură (ex. Infrastructură de 
transport, lucrări de construcții, reabilitare, modernizare, extindere) dimensiunea 
mimimă este de l 2m x h 1,5 m. 

Pentru proiectele care cuprind investiții în infrastructura de transport, mobilitate urbană 
se vor instala minimum 3 panouri/plăci față/verso în locațiile care asigură cea mai bună 



vizibilitate de pe parcursul segmentului de drum aferent proiectului (recomandare: 
capete de drum, intersecții etc). 

Beneficiarii care implementează mai multe proiecte în același loc pot aplica un 
panou/placă care să integreze informațiile pentru toate aceste proiecte, cu identitatea 
programului, sub formă de timeline, infografic sau o altă soluție creativă.  

Termen de păstrare: 5 ani de zile după finalizarea proiectului 

b) Autocolante/plăcuțe: În cazul proiectelor a căror valoare totală nu depășește 500.000 EURO, dar 
în cadrul cărora sunt achiziționate echipamente, se vor utiliza autocolante/plăcuțe, în funcție de 
materialul din care este confecționat echipamentul/utilajul/mijlocul de transport. Beneficiarul va 
avea în vedere faptul că autocolantele/plăcuțele se vor aplica pe mijloacele fixe în cadrul 
proiectului care au  valoare de achiziție mai mare sau egală cu 5.000 lei fără TVA. 

Acestea se vor păstra pe ciclul de viață al echipamentului. 

c) ONLINE 
 Site oficial și cont social media: afișarea pe site-ul oficial și/sau pe contul/conturile de 

social media al Beneficiarului (dacă există un astfel de site/pagină), a unei descrieri a 
proiectului, inclusiv a scopurilor și rezultatelor acestuia, evidențiind sprijinul financiar din 
partea UE. 
Dacă Beneficiarul proiectului deține o pagină de internet, în cadrul acesteia se va crea o 
subpagină dedicată proiectului. În situația în care Beneficiarul implementează mai multe 
proiecte, va crea o singură pagină dedicată tuturor proiectelor finanțate prin PR Centru. 
În cadrul acestei pagini proiectele individuale vor fi identificate prin casete/butoane 
dedicate. Website-ul/Pagina dedicată proiectului va conține și un link către site-ul 
www.fonduri-ue.ro, cu mențiunea „Pentru informații detaliate despre celelalte programe 
cofinanțate de Uniunea Europeană, vă invităm să vizitați www.fonduri-ue.ro”. Fiecare 
pagină pentru un proiect finanțat prin PR Centru trebuie să poată fi accesată printr-un 
buton/link vizibil din prima pagină. În cazul în care Beneficiarul implementează mai 
multe proiecte pe prima pagină a website-ului trimiterea casetă/butonul către pagina 
cumulativă a proiectelor se face cel puțin cu logo Regio Centru și cuvântul ”Proiecte” 
Beneficiarul va publica și pe canalele social media pe care le administrează, pentru 
promovarea brandului UAT-ului, IMM-ului, ONG-ului sau Instituției care implementează 
proiectul, anunțul/comunicatul de lansare/finalizare al proiectului și cel puțin o dată pe 
an, o descriere succintă cu privire la stadiul proiectului. În cadrul postărilor beneficiarii 
vor face cunoscută valoarea cofinanțării din partea Uniunii Europene și vor folosi 
sintagma ”Proiect Cofinanțat de Uniunea Europeană”. În cadrul acestor postări 
beneficiarul va include și link-ul articolului complementar postării de pe pagina web în 
care sunt oferite informații cu privire la progresul din cadrul proiectului. În textul postării 
se va insera TAG spre paginile de social media www.regionordvest.ro I www.nord-vest.ro 
specifice ale Programului. 
Termen de păstrare informații/canale online: 5 ani de zile după finalizarea proiectului. 
 



d) ANUNȚURI/COMUNICATE  
 Comunicate/Anunțuri de presă:  Beneficiarul va publica un comunicat/anunț de presă la 

începutul și la finalizarea proiectului pe site-ul propriu sau în orice alt mediu de 
comunicare cu vizibilitate mare pentru public.  
 

(10)  În cazul proiectelor cu o valoare de peste 10 milioane euro și proiectelor finanțate în cadrul 
operațiunilor de importanță strategică, se vor aplica, pe lângă pe lângă activitățile minime 
obligatorii, și unele măsuri suplimentare de informare şi publicitate. Beneficiarul va transmite 
Autorității de Management, în cel mult 30 de zile de la semnarea contractului de finanțare, 
un Plan de acțiuni de comunicare care să cuprindă, pe lângă activitățile minime obligatorii, cel 
puțin 3 acțiuni diferite de comunicare/promovare, aferente următoarelor activități: 
 Organizare unui eveniment cu ocazia lansării / finalizării proiectului; în cadrul acestuia vor 

fi invitați să participe reprezentanți ai Comisiei Europene, Guvernului României și ai 
autorității de management; 

 Realizare de clipuri pe toată perioada de implementare a proiectului, pentru ilustrarea 
progresului înregistrat, care se vor promova online pe website proiect/website propriu - 
subpagină dedicată proiectului, precum și în social-media;  

 Realizarea unui clip de prezentarea la finalizarea proiectului, care va cuprinde cadrele 
filmate pe parcursul implementării proiectului 

 Promovarea proiectului prin campanii derulate prin social media (cel puțin 3 postări pe 
câte două canale social media ale beneficiarului); postările vor avea la bază pozele și 
clipurile realizate pentru ilustrarea progresului din cadrul proiectului.  

Planul de acțiuni de comunicare va fi asumat de către Beneficiar și va fi avizat de către 
departamentul de specialitate din cadrul ADR Centru. 

 

 


