Prevederile de informare si publicitate prevazute in Manualul de Identitate Vizualad a PR Centru 2021-

2027 se aplica beneficiarilor de finantare europeana incepand cu momentul semnarii contractului de

finantare. Totusi, in cazul in care potentialul beneficiar realizeaza, anterior semnarii contractului de

finantare, activitati/materiale de informare si comunicare pentru promovarea proiectului (brosuri,

mape, pliante, site-uri etc.), acestea trebuie sa respecte regulile din acest Manual.

Prevederi Generale:

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

Beneficiarul este obligat sa realizeze masurile minime de informare si publicitate prevazute la
art. 50 din Regulamentul (UE) 2021/1.060 si in Ghidul solicitantului, detaliate la alin. (2). De
asemenea, Beneficiarul se obligd sa asigure respectarea prevederilor Ghidului de identitate
vizuald 2021-2027 elaborat de Ministerul Investitiilor si Proiectelor Europene, sub sanctiunea
aplicarii de catre AM a masurilor prevazute la art. 50 din Regulamentul (UE) 2021/1.060.
Totodata, Beneficiarul va avea in vedere si prevederile Manualului de Identitate Vizuala pentru
Programul “Regiunea Centru”.

n cazul in care beneficiarul nu fsi respectd obligatiile ce {i revin in temeiul articolului 47 sau
articolului 50, alineatele (1) si (2) — Regulamentul (UE) 2021/1060, si in cazul in care nu se iau
masuri de remediere, se poate impune aplicarea unor masuri de catre Autoritatea de
Management (AM), cu luarea in considerare a principiului proportionalitatii, anuland pana la
3% din sprijinul din partea fondurilor pentru operatiunea in cauza.

Beneficiarii sunt responsabili pentru implementarea activitatilor de informare si comunicare in

legatura cu asistenta financiara nerambursabila obtinuta prin Programul ,,Regiunea Centru”, in
conformitate cu cele declarate in cererea de finantare. Destinatarii finantarii recunosc si fac
cunoscuta originea programului de finantare si asigura vizibilitatea finantarii, in special cu ocazia
promovarii actiunilor si a rezultatelor proiectelor, la oferirea de informatii unor categorii de
public diverse, care includ mass-media si publicul larg. Tn acest sens, la prezentarea oriciror
informatii sau rezultate din proiecte, se va avea in vedere precizarea in mod vizibil a sursei de
finantare nerambursabila, a sprijinului financiar din partea programului.

Acceptarea finantarii conduce la acceptarea de cdtre Beneficiar a introducerii pe lista
operatiunilor selectate fintocmita de Autoritatea de Management, in conformitate cu
prevederile art 49 din Regulamentul (UE) 2021/1.060. Astfel, Beneficiarul este de acord ca,
odata cu acceptarea finantarii, urmatoarele date sa fie publicate, electronic sau in orice alt mod:
denumirea beneficiarului si, in cazul unei achizitii publice, denumirea contractantului, titlul
proiectului, obiectivul proiectului, data inceperii si finalizdrii proiectului, cheltuielile totale ale
proiectului, cu evidentierea contributiei Uniunii Europene, o informatie corespunzdtoare care sd
indice localizarea. Suplimentar, este de acord si cu publicarea datelor de contact ale
beneficiarului, persoand de contact, rezumatul proiectului (ce contine scopul si realizdrile
proiectului, obiectivul specific vizat), coordonatele locului unde se implementeaza proiectul.
Beneficiarii sunt obligati sa utilizeze, pentru toate materialele de informare si publicitate
realizate in cadrul proiectelor finantate prin Programul “Regiunea Centru”, masurile impuse prin
Manualul de Identitate vizuala al Programului Regiunea Centru 2021-2027, aflat in vigoare la
momentul realizarii masurilor de informare si publicitate. Se recomanda ca materialele online/
foto si video sa aiba implementate facilitati pentru persoanele cu dizabilitati.

Beneficiarii au obligatia sa puna la dispozitia AM, la cererea acesteia, date si informatii despre
proiecte si stadiul lor de implementare, inclusiv fotografii (prin care sa fie evidentiate stadiul
inainte de contractare, in timpul implementarii si la finalizarea proiectului), in vederea asigurarii
transparentei utilizarii fondurilor.



(7)

(8)

Beneficiarii vor pune la dispozitia institutiilor, organelor, oficiilor sau agentiilor Uniunii
Europene (la cererea acestora), materialele de comunicare si vizibilitate realizate si acorda
Uniunii o licenta fara redevente, neexclusiva si irevocabila pentru utilizarea acestor materiale si

a oricaror drepturi preexistente aferente acestora, in conformitate cu Anexa IX din

Regulamentul (UE) 2021/1.060. Acest lucru nu implica costuri suplimentare semnificative si nici

o sarcind administrativa semnificativa pentru beneficiari sau pentru autoritatea de

management.
Pentru proiectele a caror valoare totalda depaseste 500.000 euro, mai ales in cazul celor
multianuale, se recomanda realizarea si a altor activitati de comunicare decat cele minime

specificate in Regulamentul UE 1060/2021.

Masurile minime obligatorii de informare si publicitate, aplicabile tuturor proiectelor sunt
urmatoarele:

publicarea a minim unui comunicat/anunt de pres3, la inceputul si finalul proiectului;
includerea unei mentiuni care subliniaza sprijinul din partea Uniunii (declaratia UE) intr-un
mod vizibil Tn documentele si in materialele de comunicare referitoare la implementarea
operatiunii care sunt destinate publicului sau participantilor la cursuri/ training-uri/
evenimente etc.;

realizarea unui panou permanent/unei placi permanente pentru proiectele finantate din
FEDR si FC a caror valoare totald depaseste 500.000 euro;

n cazul proiectelor FEDR/FC a céror valoare totala nu depaseste 500.000 EUR nu depaseste
500.000 euro sau prin care nu se achizitioneaza echipamente si nu se realizeaza investitii
fizice, se va expune un intr-un loc usor vizibil publicului, cel putin un afis cu dimensiunea
minima A3 sau un afisaj electronic echivalent, continand informatii despre proiect; in cazul in
care beneficiarul este o persoana fizica, acesta se asigura, in masura posibilului, ca sunt
disponibile informatii adecvate care evidentiaza sprijinul din partea fondurilor, intr-un loc
vizibil publicului sau prin intermediul unui afisaj electronic;

aplicarea de autocolante/placute pe echipamentele cu o valoare mai mare de 5.000 lei fara
TVA, achizitionate prin proiect ;

afisarea pe site-ul oficial de internet, daca exista, si pe paginile de comunicare sociala ale
beneficiarului, daca existd, a unei scurte descrieri a proiectului, proportionala cu nivelul
sprijinului, inclusiv a scopurilor si rezultatelor acesteia, evidentiind sprijinul financiar din
partea Uniunii;

in cazul operatiunilor de importanta strategica si al operatiunilor al caror cost total depaseste
10 000 000 EUR, beneficiarii vor organiza un eveniment sau a o activitate de comunicare, dupa
caz, cu implicarea Comisiei sia AM PR Centru, Tn timp util.

realizarea unui portofoliu de fotografii pe parcursul desfasurarii proiectului pentru a ilustra
evolutia acestuia.

Conditii specifice de realizare a masurilor minime obligatorii:
Elementele obligatorii de identitate vizualad care vor fi folosite pe toate materialele de comunicare/
vizibilitate sunt:

- emblema UE, insotita obligatoriu de declaratia de finantare ,Cofinantat de Uniunea
Europeana”, in varianta bilingva, unde este cazul;

- sigla Guvernului Romaniei;

- sigla Programului , Regiunea Centru”

Detaliere masuri minime obligatorii pentru beneficiari

1. ANUNTURI/COMUNICATE DE PRESA:



v

v

Beneficiarul va publica la inceputul si la finalizarea proiectului, un comunicat/anunt
de presa pe prima pagina a site-ului propriu sau Tn orice alt mediu de comunicare cu
vizibilitate mare pentru publicul larg (presa scrisa tiparita locala/regionala/nationala,
publicatii online etc). Acestea vor contine cel putin: siglele obligatorii, date de
identificare a proiectului, obiectivele acestuia, informatii despre suport financiar etc.
Daca nu se poate afisa textul integral in prima pagina, atunci se va afisa cel putin titlul
in prima pagingd, cu trimitere in pagina de interior unde se vor vizualiza logo-urile si
continutul comunicatului.

n cazul publicdrii anuntului in orice alt mediul de comunicare cu vizibilitate pentru
publicul larg (nu site propriu), publicatia in care apare anuntul trebuie sa aiba un
caracter generalist, de interes local/regional (portalul selectat trebuie sa aiba un
continut de stiri generaliste si/sau economice, de interes pentru comunitatea locala
sau regionala din arealul in care se implementeaza proiectul). Anuntul/Comunicatul
se vor publica timp de 3 zile consecutiv in mediul online, respectiv cel putin o
aparitie/anunt in print. Acest mediu (site web) va avea minim 3.000 de vizitatori unici
pe lund (se va lua in calcul luna dinaintea publicarii anuntului/ comunicatului ce are in
vedere promovarea proiectului). Numarul de vizitatori unici poate fi identificat printr-
una dintre modalitatile urmatoare: a) o declaratie a reprezentantului legal al
publicatiei online cu privire la numarul vizitatorilor unici; b) situatia Tn care acest
numar se genereaza prin activarea butonului TRAFIC RANKING (trafic.ro) din care
reiese numarul de vizitatori unici; c) situatii elaborate de institutii specializate (SATI
etc.) din care reiese numarul de vizitatori unici.

Termen de pastrare site propriu: Permanent

Termen pastrare pe site stiri/alt tip de portal: timp de 3 zile consecutiv cu trimitere din
prima pagind

Termen pastrare in presa scrisa: minim o zi, o editie tiparita

2. Declaratia UE

v

v

3. AFISA)
v

in materialele de comunicare referitoare la implementarea proiectului care sunt
destinate publicului sau participantilor la cursuri/ training-uri/ evenimente etc., in
afara de emblema UE, insotita obligatoriu de declaratia de finantare, beneficiarul mai
poate mentiona, Tn cuprinsul acestora, fraza ,Proiect finantat de Uniunea Europeana”
sau ,Proiect cofinantat de Uniunea Europeand” sau poate prezenta bugetul
proiectului astfel incat sa fie vizibila defalcarea in functie de sursa finantarii: buget UE,
buget national, bugetul propriu al beneficiarului.

in cazul instrumentelor financiare (capitaluri proprii, garantii si imprumuturi),
beneficiarul se asigura, prin intermediul conditiilor contractuale, ca destinatarii finali

respecta cerintele prevazute la acest punct.

Panouri/placi permanente: se vor amplasa in cazul proiectelor finantate din
Programul “Regiunea Centru” a caror valoare totala depaseste 500.000 EUR, care
implica investitii fizice (ex. infrastructurda de transport, lucrdri de constructii,
reabilitare, modernizare, extindere, etc.) sau achizitionarea de echipamente.
Beneficiarii pot alege sa monteze fie panouri permanente, fie placi permanente.

Afise/Afisaj electronic - in cazul proiectelor a caror valoare totald nu depaseste
500.000 euro sau prin care nu se achizitioneaza echipamente si nu se realizeaza



investitii fizice, se va expune cel putin un afis cu dimensiunea minima A3 sau un afisaj
electronic echivalent.

v" 1n cazul in care mai multe proiecte se desfisoard la aceeasi locatie, se poate monta
un singur panou/o singura placa, care sa contina toate informatiile obligatorii pentru
fiecare proiect.

v" Daca pe parcursul implementarii proiectului acesta suferd modificdri (prelungire
perioadd de implementare, revizuirea bugetului etc.), beneficiarul va instala, la
inchiderea proiectului, o varianta noua de panou/placa cu datele actualizate.

Pentru proiectele de achizitie de bunuri a caror finantare publica depaseste 500.000 euro (valoarea
finantarii din FEDR + contributia nationald), va fi instalat un panou/placa cu dimensiunea de minimum
A3 (420mmx297mm) la locatia de implementare a proiectului. Pentru panourile instalate la proiecte
de investitii Tn infrastructurd (ex. Infrastructurd de transport, lucrari de constructii, reabilitare,
modernizare, extindere) dimensiunea minima estede L 2m x H 1,5 m.

Pentru proiectele care cuprind investitii in infrastructura de transport, mobilitate urbana se vor instala
minimum 3 panouri/placi fata/verso in locatiile care asigura cea mai buna vizibilitate de pe parcursul
segmentului de drum aferent proiectului (recomandare: pot fi instalate la capete de drum, intersectii
importante etc).

Daca acesta/aceasta se deterioreaza din cauza unor factori externi (conditii meteo, vandalism etc.),
beneficiarul va trebui sa il inlocuiasca in maxim 30 zile lucratoare din momentul constatarii deteriorarii
de catre beneficiarul proiectului/ ofiterul de monitorizare/terte persoane.

Beneficiarii care implementeaza mai multe proiecte in acelasi loc pot aplica un panou/placa care sa
integreze informatiile pentru toate aceste proiecte, cu identitatea programului, sub forma de timeline,
infografic sau o alta solutie creativa.

Termen de pastrare: Permanent

4. AUTOCOLANTE/PLACUTE:

v" 1n cazul proiectelor in cadrul cdrora sunt achizitionate echipamente, se vor utiliza
autocolante/placute, in functie de materialul din care este confectionat
echipamentul/utilajul/mijlocul de transport. Beneficiarul va avea in vedere faptul ca
autocolantele/placutele se vor aplica pe mijloacele fixe in cadrul proiectului care au
valoare de achizitie mai mare sau egala cu 5.000 lei fara TVA.

v" Tn cazul in care autocolantul sau plicuta sunt deteriorate, acestea vor fi inlocuite de
catre beneficiarul proiectului in maxim 15 zile de la data constatarii degradarii de catre
beneficiar /ofiterul de monitorizare/terte persoane.

Termen de pastrare: Pe intreg ciclul de viata al echipamentului.

5. ONLINE
v’ Site oficial si cont social media: afisarea pe site-ul oficial si/sau pe contul/conturile de
social media al Beneficiarului (daca exista un astfel de site/pagina), a unei descrieri a
proiectului, inclusiv a scopurilor si rezultatelor acestuia, evidentiind sprijinul financiar
din partea UE.

Beneficiarul care are site propriu trebuie sa creeze in cadrul acestuia o subpagina dedicata proiectului
in care sa posteze informatii despre implementarea proiectului. Pe pagina principala a site-ului se va
afisa un banner/widget cel putin cu logo Regio Centru si sintagma ”Proiect/e Regio Centru” cu



trimitere la sectiunea/subsectiunea unde se regaseste descrierea completa a proiectului. Pagina
dedicata proiectului va contine elementele de identitate vizuala obligatorii si un link catre site-ul
www.mfe.gov.ro, cu mentiunea ,Pentru informatii detaliate despre celelalte programe cofinantate de
Uniunea Europeana, va invitam sa vizitati www.mfe.gov.ro”. Beneficiarul trebuie sa afiseze o descriere
succinta a proiectului, care sa includa: numele proiectului, denumirea beneficiarului, obiectivele
proiectului, rezultatele preconizate, valoarea totalda a acestuia, cu precizarea, separat, a valorii
cofinantarii asigurate de UE, data inceperii si finalizarii proiectului si codul MySMIS sau alt cod unic al
proiectului. Tn cazul proiectelor multi-fond (finantate din mai multe fonduri), se va preciza acest aspect
in descrierea proiectului.

Pentru asigurarea transparentei si a informarii periodice a cetatenilor, beneficiarul va publica, pe site-
ul propriu, la subpagina dedicata proiectului, anunturi despre stadiul proiectului, evidentiind sprijinul
financiar al UE. Aceste anunturi pot fi preluate si pe pagina de socializare a beneficiarului. Anunturile
vor include elementele de identitate vizuala obligatorii. De asemenea, pentru postarile pe paginile de
social media se pot insera legaturi spre conturile de social media ale programului si MIPE.

in cadrul acestei pagini dedicate proiectului vor fi distribuite anunturile/comunicatele pentru
lansarea/finalizarea proiectului si, cel putin o data pe an, informatii actualizate cu privire la stadiul
proiectului. Descrierea poate fi completata cu poze, ilustratii, infografice, clipuri de prezentare sau
orice materiale grafice elocvente pentru evolutia proiectului.

n cazul conturilor social media ale proiectului, regula este ca setul obligatoriu de elemente grafice s3
apara in imaginea de coperta, acestea sa fie grupate, plasate liniar, orizontal sau vertical, astfel incat
sa nu interfereze cu poza de profil. Sustinerea financiara din partea UE trebuie plasata intr-o pozitie
de mare vizibilitate in sectiunea , descriere” a paginii de social media a beneficiarului. in sectiunea de
biografie/descrierea profilului se poate afisa o scurta descriere a operatiunii, proportionala cu nivelul
sprijinului, inclusiv a scopurilor si rezultatelor acesteia, evidentiind sprijinul financiar din partea UE,
pentru a se asigura o vizibilitate permanenta a acestui tip de informatie. Postarile care vor contine
informatii despre progresul proiectului (activitati si rezultate) ar putea contine, de asemenea,
experientele beneficiarilor finali ai proiectului.

De asemenea, in functie de nivelul finantarii primite, beneficiarii pot realiza campanii social media
platite (Google ADS, FB Adds, You Tube), pe langa anuntul prin portaluri media. Acestea ar putea
cuprinde o serie de postari la inceperea proiectului, pe parcursul implementarii si la finalizarea
acestuia.

n cazul in care beneficiarul are un cont/conturi social media si gestioneazd mai multe proiecte, acesta
va realiza cate o postare per proiect cu descrierea acestuia, pentru care va utiliza optiunea ,,pin”
pentru a o face vizibila permanent pe pagina principala.

Termen de pastrare informatii/canale online: 5 ani de zile dupa finalizarea proiectului.

6. PORTOFOLIU DE FOTOGRAFII REALIZATE PE PARCURSUL DESFASURARII PROIECTULUI
PENTRU A ILUSTRA EVOLUTIA ACESTUIA.

v Beneficiarul va realiza un portofoliu de fotografii pe parcursul desfasurarii proiectului
pentru a ilustra evolutia acestuia. Beneficiarii vor realiza fotografii cu rezolutie
optima, minim 2Mpx, prin care sa ilustreze evolutia proiectului pe parcursul
implementarii acestuia. Aceste fotografii vor putea fi utilizate in materialele proprii
ale beneficiarului (postari pe site sau social-media pe parcursul implementarii
proiectului) si vor fi incarcate/transmise (cel putin 2 imagini) catre AM, pentru a fi
folosite in materiale de comunicare generate de AM/MIPE. Nu este obligatorie
achizitionarea unor servicii profesionale de realizare fotografii.


http://www.mfe.gov.ro/
http://www.mfe.gov.ro/

Tn cazul proiectelor cu o valoare de peste 10 milioane euro si proiectelor finantate in cadrul
operatiunilor de importanta strategica.

Beneficiarii trebuie sa asigure, pe langa activitatile minime de comunicare enumerate in sectiunile
anterioare, si organizarea a cel putin un eveniment / o activitate de comunicare la finalizarea
proiectului/ inaugurarea investitiei, la care sa fie invitate sd participe Comisia Europeana,
Reprezentanta Comisiei Europene in Romania, Biroul Parlamentului European in Romania, Autoritatea
de Management si MIPE. Aceste entitati trebuie anuntate Tn timp util, in mod ideal cu trei luni ihainte,
pentru a permite participarea lor la eveniment/activitate.

Beneficiarul va transmite AM PR Centru, in cel mult 30 de zile de la semnarea contractului de finantare,
un Plan de actiuni de comunicare (model disponibil pe site PR Centru/Identitate vizuala), ce va contine,
pe langd activitatile minime obligatorii, cel putin 3 actiuni diferite de comunicare/promovare,
aferente urmatoarelor activitati:

v' Realizare videoclipuri de prezentare pe toatd perioada de implementare si la
finalizarea proiectului, pentru ilustrarea progresului inregistrat care se vor promova
online pe website proiect/website propriu - subpaginad dedicata proiectului, precum
si in social-media. in cazul materialelor video finantate din proiecte, pregitite pentru
difuzare publica la TV si/sau online (spot TV, filme etc.), la sfarsitul productiei video va
fi afisat un carton final, care va contine emblema UE insotita obligatoriu de declaratia
de finantare, sigla Guvernului Romaniei si sigla Regio Centru, titlul proiectului si textul
,Proiect finantat/cofinantat de Uniunea Europeana”, mentinute pentru un timp
suficient ca informatiile sa poata fi citite. Se recomanda dublarea cu vocea unui
narator care sa citeascd acest text cu ritm normal (aproximativ doua cuvinte/
secunda).

v' Realizare materiale audio (clip audio) finantat din proiect, pregatit pentru difuzare
publica la radio si/sau online. Pentru aceste materiale va fi citit/auzit la sfarsitul
productiei, cu ritm normal (aproximativ doud cuvinte/secunda), declaratia de
finantare adica textul: ,Proiect finantat de Uniunea Europeana” sau ,Proiect
cofinantat de Uniunea Europeana”.

v" Promovarea proiectului prin campanii derulate prin social-media (cel putin 3 postari
pe cate doua canale social media ale beneficiarului); postarile vor avea la baza pozele
si clipurile realizate pentru ilustrarea progresului din cadrul proiectului.

v" (Mini) campanii publicitare/actiuni dedicate promovarii rezultatelor proiectului pe
care il gestioneaza;

v" O promovare sustinuta in media, prin conferinte de pres3, editarea si diseminarea de
comunicate de presa, organizarea de vizite ale jurnalistilor la proiecte, alte
evenimente media, mai ales dupa atingerea unui anumit nivel de maturitate a
proiectului;

v Elaborarea unor materiale promotionale care sa poat3 fi utilizate si de CE.

Planul de actiuni de comunicare va fi asumat de catre Beneficiar si va fi avizat de catre Serviciul Relatii
Publice din cadrul Departamentul de relatii Publice si Comunicare al ADR Centru. Beneficiarul este
incurajat sa organizeze cat mai multe astfel de evenimente pe parcursul desfasurarii proiectului, mai
ales in momentul finalizarii unei etape importante din proiect si la incheierea acestuia/ inaugurarea
investitiei.

Instrumente financiare: In cazul instrumentelor financiare (capitaluri proprii, garantii si imprumuturi),
beneficiarul se asigura, prin intermediul conditiilor contractuale, ca destinatarii finali respecta
cerintele MIV.



Proiecte etapizate: Proiectele POR 2014-2020 etapizate care intrunesc conditiile necesare si care vor
fi depuse spre finantare prin Programul “Regiunea Centru” 2021-2027, materialele si actiunile de
informare vor aplica un set de elemente de identitate vizuala care vor reflecta ambele programe de
finantare. Tn acest sens, se vor realiza mésurile/actiunile minime previzute in Programul PR Centru
2021-2027.

Pentru realizarea design-ului tuturor materialelor de comunicare, beneficiarul va consulta MIV PR
Centru 2021-2027. Cu titlu orientativ beneficiarii pot consulta generatorul online de machete in limba
romana pus la dispozitie de CE sau poate crea un design propriu, cu respectarea conditiilor minimale
de grafica si continut prezentate in acest document si MIV PR Centru.



